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RESUMEN

Los memes reflejan y conforman estados de opinidn, contribuyen al bienestar, ya que utilizan el humor
como recurso critico y producto comunicativo; informa sobre necesidades individuales, grupales y
societales, por tanto, dan cuenta también de modos de participacion politica y articulacion de discursos
a las plataformas digitales. En este articulo se comparten los resultados de un estudio cualitativo que tuvo
como objetivo identificar la conciencia de participacion politica en la produccion, el consumo y la
reproduccion de memes. Se trabajé con memeros y seguidores, entre enero y junio de 2023. Los
resultados relativos a los memeros fueron publicados previamente (Pafiellas, Rabi, Rojas, 2024). Aqui
se publican los hallazgos relacionados con la investigacion aplicada a seguidores, en contraste a la de los
memeros. Se constatan similitudes en las respuestas y los argumentos de ambos, y los memes como
recurso de participacion politica.
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ABSTRACT

Memes reflect and shape states of opinion, contribute to well-being by using humor as a critical resource,
and, as a communicative product, inform about individual, group and societal needs. Therefore, they
also account for modes of political participation and articulation of discourses on digital platforms.
Here are shared the results of a qualitative study that aimed to identify the awareness of political
participation in the production, consumption and reproduction of memes. We worked with memeros and
their followers, between January and June 2023. The results related to the memeros were previously
published (Pariellas, Rabi, Rojas, 2024). On this occasion, we shared the findings related with followers,
in contrast to memeros. Findings shows similarities in the responses and arguments of both, as well as
memes as a resource for political participation.

Keywords: memes, memes, followers, political participation

INTRODUCCION

La necesidad de la transformacion social a partir de la participacion y la corresponsabilidad entre todos
los actores sociales, es una necesidad a nivel mundial. En el caso de Cuba, el area sociopolitica ha ido
desapareciendo del universo motivacional de los sujetos (Martin y Perera, 2006; Pafellas, 2020;
Dominguez y Ledn, 2023; Paiiellas y Alvarez, 2023).

No obstante, la politica atraviesa nuestra cotidianidad y tiene una condicion interseccional (Rojas, 2023).
Se afirma que en los tltimos 3 afios han surgido en la Isla comunidades y colectivos digitales, integrados
fundamentalmente por jovenes, que han realizado un trabajo significativo de comunicacion y
movilizacion politica (Rodriguez, 2023).

Al mismo tiempo, las redes sociales se colocan hoy como otro espacio socializador de la vida cotidiana.
La categoria «Situacion social de desarrollo», enarbolada por Vygotsky, es definida como la combinacion
particular que se da en cada etapa del desarrollo entre las condiciones externas (sistemas de actividad y
comunicacion) y los procesos internos (cognitivos y afectivos, motivacionales y morales), que dan lugar
a la neoformacion central que aparece al final de cada etapa. En este sentido, las autoras consideran
pertinentes para analisis individuales, la operacionalizacion y sus indicadores; pero también para
comprender procesos grupales. Las condiciones externas aqui estarian relacionadas con las actividades
en las redes digitales, particularmente la produccién y el consumo de memes, y los procesos internos
relacionados con la construccion de identidades sociales y otras configuraciones subjetivas.

No hay dudas de como las redes sociales digitales han reconfigurado dindmicas subjetivas en diferentes

ambitos y niveles (Ramirez y Anzaldaa, 2014; Pérez y otros, 2018; De Cook, 2018; Gordo, y otros,
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2019; Balea, 2021; Dib y Paiiellas, 2021; Lopez y Caiiizares, 2023; Torralbas y Corcho, 2023; Gorostiza
2023; Guerra y Pafiellas, 2023, entre otros).

Las interacciones en las redes digitales son un modo de producciéon y reproduccion del escenario
existente. El politico no escapa de ello. Varios investigadores afirman que las plataformas son espacios
de expresion politica, compromiso civico y socializacion de ideologias, especialmente entre los jovenes.
(Bennett et al., 2012; Edgerly et al., 2016). Dentro de las imagenes con mayor trascendencia en Internet,
Shifman (2014) destaca dos tipos habituales en la conversacion politica online: las reacciones Photoshop,
fotografias que provocan la actividad del publico (difusion, modificacion, redifusion, etc.) y las imégenes
macro, caracterizadas por la incorporacion de texto superpuesto (directamente sobre la imagen o en un
marco negro).

El meme se coloca como contenido simbodlico de estas interacciones. Si bien este concepto existe desde
1976, acuiiado por el bidlogo evolucionista Richard Dawkins —basado en la propiedad que tienen los
genes de replicarse por si mismos—, la variante de Internet fue propuesta por Patrick Davison, quienes
definieron al meme de Internet como un fragmento de cultura, generalmente un chiste, que va
adquiriendo influencia a medida que se va transmitiendo en linea (Davidson, 2005). Es un medio cultural
que se ha institucionalizado como género propio con normas y una cultura establecida (Chen, 2012). Una
de sus caracteristicas mas relevantes es la generabilidad, la cual permite reacciones casi instantaneas y
coadyuva a la viralidad, de manera que los sujetos pueden comentar sobre hechos, situaciones y noticias
reciente (Goémez, 2014).

Algunos autores conectan el poder del humor con su capacidad para ampliar la esfera publica y facilitar
debates o procesos politicos con otros lenguajes e instrumentos. Se afirma que los chistes tienen la
capacidad de resistir y darle la vuelta a los marcos de referencia impuestos por el status quo. Al circular
en las redes, se amplia exponencialmente su accesibilidad a publicos (Metahaven, 2013). De la misma
manera, las opiniones politicas pueden hacerse publicas de manera barata y divertida, a través de la
creacion de memes (Shifman, 2014). Este autor ilustra el poder y la legitimizacién de la produccion de
memes también en espacios de la politica formal, utilizando como ejemplo la campafia politica de
Obama, aunque otras tantas son citadas en la literatura (Martinez, 2018; Kurami, 2017).

Su potencial comunicativo se relaciona con cddigos compartidos, que a su vez denotan la existencia de
comunidades de sentido. Por tanto, también pueden reforzar ideologias, grupos con los cuales
contribuyen a la construccién/reafirmacion de identidades y comunidades. Para los llamados nativos
digitales, constituyen incluso una primera fuente de informaciéon que les invita a profundizar en temas

(Martin y Gonzélez, 2019) (Mina, 2018) (Ask, 2018) (Silvestri, 2018) (Kurami, 2017) (I Literalt, 2017)
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(Nissenbaum & Shifman, 2017) (Nagle, 2016) (Gal, Shifman, & Kampf, 2015) (Edgerly, Thorson, &
Bighash, 2016) (Shifman, 2014)).

Se sefialan diversas potencialidades del uso de los memes para el activismo politico: canalizacion de la
creatividad social; facilitacion del trasvase entre las fases de pensar, decir y hacer a partir de la sencillez
y el atractivo de su construccion-difusion-reconstruccion; capacidad de acceso y compresion de miles de
usuarios de todo el mundo; viralidad, por su caracter critico y universal; nuevas narrativas, dada la
posibilidad de colaboracion entre internautas e innovacion constante de sus lenguajes y formatos, aunque
con un predominio del componente visual (Gutiérrez, 2014). A ello puede agregarse que la conectividad
intensa de las audiencias a las plataformas digitales, posibilita una emision y exposicion copiosa de estos
formatos a audiencias que, a menudo, no se vinculan con la esfera politica (Martin y Gonzélez, 2019).
Ahora bien, al ser contenido que se produce y se replica, sugiere actitudes hacia los temas en cuestion.
En lo que a los jovenes respecta, consideramos que ofrecen pistas de caracteristicas propias de la
personalidad en esta etapa, como el sentido de la vida y la concepcion del mundo, de quienes los producen
y consumen. Si esta actividad que realizan es un modo de implicarse con la realidad circundante, también
estan expresando sus valores. En lo que respecta a estas categorias, Dominguez (2022) refiere que al
implicarse los jovenes en la solucion de problemas de alta significacion social, se desarrollan sus valores,
entre ellos, la responsabilidad y el compromiso personal-social. Desde esa vinculacion pueden proyectar
el futuro, a partir de los resultados de sus acciones presentes, si no se realizan de manera formal. Esto lo
deriva de explicar la concepcion del mundo y la elaboracion del sentido de la vida, como elementos
distintivos que contribuyen al proceso de
autodeterminacion del comportamiento.

La concepcion del mundo es la formacion psicoldgica que constituye el logro mas importante de la
juventud, como edad psicoldgica. Es una representacion generalizada y sistematizada sobre la realidad
en su conjunto, de las leyes que rigen su devenir y de las exigencias que plantea el medio social a su
actuacion; también, la representacion del lugar que ocupa el sujeto en su contexto.

Por tanto, los memes constituyen un excelente objeto de estudio para la psicologia social. En esta ocasion,
a partir de realizar un seguimiento de memes cubanos durante los primeros 4 meses de 2023, decidimos
entrevistar a sus productores y seguidores. Para ello se contd con un estudio piloto previo (Pafiellas y

Toledo, 2023).
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METODOLOGIA

Enfoque del estudio

Se desarrollé un enfoque cualitativo, de tipo descriptivo (Rodriguez, 1996). Las unidades de analisis
fueron los memes y la informacién aportada por memeros y consumidores de estos. En el caso de los
primeros, se identificd la produccion cubana en distintas plataformas y se llevo a cabo un analisis de
contenido, que tuvo como objetivo categorizar las producciones e identificar la presencia de temas
politicos, sus formatos, actores, contenidos especificos y recurrencias entre memeros. En el caso de los
seguidores, la intencion fue caracterizar sus habitos de consumo de redes, su analisis respecto al consumo
de memes y su condicion de modos de participacion politica.

Para recopilar la informacion de los miembros de la muestra, se emple6 un cuestionario digital
semiabierto, compartido por ambos grupos (memeros y seguidores), el cual fue generado y respondido
empleando los formularios de Google.

Se combinaron preguntas cerradas (con opciones de respuestas previamente definidas), brindando
siempre la posibilidad de afiadir nuevas opciones, y con preguntas abiertas (que permiten mayor amplitud
y detalle en las respuestas). Se realiz6 un acercamiento a la muestra con mayor nivel de profundidad y
flexibilidad. Los cuestionarios se diferenciaban en cuanto al modo de enfocar la pregunta, aun asi,
respondian a los mismos intereses; estos fueron redisefiados en base a un estudio piloto, realizado en el
2022, los cuales permitieron abordar las perspectivas individuales de memeros y seguidores, desde sus
propias palabras y reflexiones, respondiendo al caracter cualitativo del estudio.

Procedimiento de acceso a la muestra

Gracias a las clasificaciones de tipo de muestra que nos brinda (Sampieri, 2014), puede afirmarse que
esta se entiende como muestra homogénea, a conveniencia. Se tuvo en cuenta un muestreo por criterios

especificos:

e En el caso de los memeros: su presentacion en las redes como memeros o creadores de contenido
estaba representada por contenidos que se consideraran memes y que fueran cubanos. A ellos se
accedio mediante sus perfiles en redes y se contactd con ellos de manera virtual, por Instagram, X o
Telegram, principalmente.

e En el caso de los seguidores: se accedid contactando a sujetos conocidos que encajaran en el perfil
de la poblacion y mediante la cola de nieve se fue accediendo a un mayor numero de participantes,

excediendo los 200; sin embargo, debido a los criterios de inclusién/exclusion fueron seleccionados
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150 como muestra. A todos los participantes se les pidid el consentimiento para socializar los

resultados de esta investigacion.

Procedimiento para la recogida y andlisis de la informacion

La coleccion de memes se realizd por las plataformas Instagram y Twitter (actualmente X), entre enero
y junio de 2023. En este ultimo mes se estuvo compartiendo el cuestionario con memeros y seguidores
hasta septiembre. Los datos fueron recogidos primero a través del instrumento online y posteriormente
procesados, mediante el Statistical Packet for Social Sciense (SPSS). Fueron agrupados por categorias:
datos sociodemograficos, plataformas y dispositivos de mayor consumo, habitos de consumo y
contenidos que se consumen; categorizacion, construccion de la identidad (memeros), auto y
heteropercepcion de las interacciones entre memeros, auto y heteropercepcion respecto al contenido de
los memes y su relacion con la participacion politica. Posteriormente se realizé un analisis de contenido
de las preguntas abiertas, para detectar frecuencias o patrones similares. Por ltimo, se analizaron los
memes producidos por los sujetos que participaron en la investigacion, teniendo en cuenta los indicadores
listados anteriormente.

RESULTADOS

Los sujetos de investigacion

La muestra estd conformada por un total de 26 memeros y 150 consumidores, con mayoria blanca,
habanera, de estudiantes o graduados universitarios, entre 19 y 25 afios de edad. Como puede
evidenciarse en las figuras 1, 2 y 3, la muestra de seguidores es mayormente femenina, a diferencia de la

muestra de memeros. Este es un dato interesante que se debe indagar.

36-55 60-85 15-30 15-18
107% 3% 107%

26-35
14.7%

19-25

19-25
Seguidores 62.7% Memeros 53.8%

Fig. 1 Edades de los sujetos encuestados (Fuente: elaboracion personal).
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: Femenino
Seguidores Memeros 1.5%

Masculino
41.3%

Femenino
587%

Masculino
88.5%

Fig. 2 Sexo de los sujetos encuestados (Fuente: elaboracion personal).

Negra Negra
8.7% 1.5%

Mestiza
77%

Mestiza
28%

Blanca
63.3%

Blanca
Seguidores Memeros 80.8%

Fig. 3 Color de la piel de los sujetos encuestados (Fuente: elaboracion personal).

65

La mayoria de los seguidores (96 %) se conecta todos los dias, emplea sus teléfonos moviles como

dispositivo y utiliza los datos méviles como red principal de conexion. Sus redes sociales preferidas son

Instagram y WhatsApp. Consumen contenidos humoristicos (33 %), variado (8 %) y noticioso (8 %), el

contenido relacionado con la escuela o trabajo (9 %) y el musical (9 %). También, aunque en menor

medida, declaran consumir pornografia (4 %) y contenidos vinculados con la moda (4 %) y el cine (4

%), etc., con lo cual, tienen un acceso y consumo de redes sociales similar al de los memeros.

Todos declaran consumir memes (pregunta de comprobacion que se formulo, independientemente de su

seleccion como seguidor) y replicarlos. Las razones de consumo estan relacionadas fundamentalmente
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con la necesidad de ocio y, en menor medida, con las de filiacion e inclusion: «Me gusta», «Me hacen
reir», «Me distraen», «Son una via de escape», «Comparto con amigos», «Todo el mundo los ve» (figura
4). Ello conecta tanto con posturas analiticas que consideran el entretenimiento politico caracterizado
como un mensaje frivolo y carente de sustancia, en el que las audiencias cultivan actitudes negativas de
desconfianza o cinismo ante los politicos, quienes son retratados como incompetentes, torpes, desleales
o corruptos; pero también con una saludable funcidn respecto a la critica y desacralizacion del poder.
(Martin y Gonzalez, 2019). Estas razones guardan estrecha relacion con los argumentos ofrecidos por los

memeros.

Necesidad de filiacion
16.1%

Necesidad de inclusién (seguir la corriente)
10.1%

Necesidad de ocio
739%

Fig. 4 Motivos de consumo (Fuente: elaboracion personal).

Entre las razones de replicacion se amplia el espectro de necesidades y la distribucion entre estas, aun
cuando desempenan un papel fundamental aquellas relacionadas con la importancia de los vinculos
(figura 5): «Porque todos lo hacen», «Para que se identifiquen conmigo», «Porque me ayuda a
socializar», «Para que se conozca mi opiniony», «Porque son ingeniosos». Replican los memes que les
gustan, ninguno se refiere a una modificacion previa al momento de replicarlo. No replican todos los
memes: «No lo veo necesario», «No me gusta compartir en redes»; «Me parece de mal gusto»; «No
aportan nada»; «Son denigrantes»; «Mi cuenta es personal»; «Comparto si son buenos y no son
controversiales». La tendencia a la repeticién, desde una conducta imitativa, es fundamental en la
trasmision del meme, el cual, se produce en condiciones de competicion y seleccion, lo que da lugar a la
evolucion y construccion de muchas versiones y significados de los mensajes individuales (Shifman,
2014). Se debe notar la aparicion de la necesidad de expresion, que constata al meme como un modo

participativo consciente.
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Necesidad de expresion
12.2% Necesidad de filiacién
25%

Necesidad de reconocimiento
20.9%

Necesidad de ocio
19.6%
Necesidad de inclusion (seguir la corriente)

22.3%

Fig. 5 Motivos de replicacion (Fuente: elaboracion personal).

Sus redes de preferencia son WhatsApp e Instagram (figura 6). En este caso se notan diferencias con
respecto a las elecciones de las redes segtn el rol. No obstante, resulta interesante la no coincidencia, ya

que son estos los publicos de los memeros, quienes argumentaron sdlidamente su eleccion.
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Fig. 6 Preferencia de plataformas de los sujetos encuestados (Fuente: elaboracion personal).
Los seguidores encuestados tienen una representacion prototipica del memero, que se equipara con

hombres y jovenes de gran sentido del humor. Se identifican como memeros cubanos més conocidos, a

los siguientes (se muestran los nombres y la identificacion de perfil de cada uno) (figuras 7 y 8):
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Memeros mas populares seglin Seguidores

54 sujetos lo identifican
como popular 20 sujetos lo identifican
como popular

22 sujetos lo identifican

como popular
37 sujetos desconocen el pop

nombre de qu
meme

18 sujetos lo identifican
como popular

Fig. 7 Memeros mas populares, segun los seguidores (Fuente: elaboracion personal).

Memeros mas populares segun Memeros

Fig. 8 Memeros més populares, segiin los propios memeros encuestados (Fuente: elaboracion personal).

Noétese que, en ambos casos, San Memero es declarado como el mas popular. Ambos grupos coinciden
en la popularidad de Ruso4k, aunque no en su posicion. Por otro lado, la respuesta mas frecuente en
segundo lugar fue la de no conocer a un memero especifico. El reconocimiento a «Abeja Memes» es
interesante, en tanto es un creador de contenido digital en YouTube e Instagram, donde publica en formato
de reel o videos cortos, los cuales no son exactamente memes.

Esto sugiere cuestionar varios temas:
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e La cualidad del consumo en términos de profundidad o nivel de critica.

e La capacidad real de influencia en quién recae: ;el meme o el memero? (que pueden ser lo mismo,
pero no es igual).

e La pérdida de la autoria del meme tras multiples replicaciones (que afirmaria el anonimato, al que
Shiftman se ha referido y que al mismo tiempo conspira contra una de las necesidades que movilizan

a los creadores de estos contenidos).

En ninglin caso se reconoce a memeras (que si tuvimos como parte de la muestra de investigacion) y ello
se conecta con una distincién de roles de género, que se viene constatando desde el estudio con
influencers, donde se declaraba que las mujeres tenian el rol de influencers mostrando su cuerpo y
promocionando productos y servicios, en tanto los hombres eran quienes creaban contenido (Gamoneda,
2022).

Desde la percepcion de los seguidores (figura 9), las relaciones entre memeros cubanos son mayormente
buenas (62,7 %); pocos consideran esas relaciones malas o muy malas, lo que coincide con lo declarado

por memeros.

Muy malas

Malas 279

9.3%

Inexistentes
8%

Muy buenas

17.3% Buenas

62.7%

Fig. 9 Relaciones de los memeros, desde la percepcion de los seguidores de plataformas de los sujetos

encuestados (Fuente: elaboracion personal).

Consideran significativo el rol de memeros (las respuestas «significativo» y «muy significativo»
representan en total 62 %; lo interesante es que lo argumentan desde las ventajas del rol para quienes los

desempefian) (figura 10). En ese sentido, se muestra la estratificacion entre memeros, youtubers e
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influencers, confirmando la existencia de identidades y estatus en las redes sociales. Todas se relacionan
con la popularidad, el reconocimiento y la posibilidad de monetizar. En este sentido, también existe
confluencia con los argumentos ofrecidos por los memeros.

Ventajas: Popularidad, influencia en el pensamiento de los jovenes, crecimiento en redes, posibilidad de
trabajar con negocios particulares para promocionarlos e incluso de crear una marca de ropa con su
imagen. Ademas, son conocidos y eso puede abrirles puertas a planes mayores en el futuro (digamos
llegar a ser youtuber, humorista en show, influencer...); realizan colaboraciones con negocios y reciben
beneficios. Principalmente, se entretienen haciendo reir al resto e incluso pueden desahogarse por esta

r

via.

Nada Significativo Muy Significativo
9.3% 13.3%

Poco Significativo
287%

Significativo
48.7%

Fig. 10 Significacion del rol de memero, segtin seguidores (Fuente: elaboracion personal).

Contenidos de los memes

Declaran consumir mayormente memes variados (figura 11). No obstante, en el periodo analizado, la
mayor cantidad se referia a la emigracidon y escasez de productos en el pais, eventos sociopoliticos,
conectividad, cambio de moneda, salario, uso del tiempo libre. En todos se notaba la intertextualidad

discursiva (Milner, 2012; Shifman, 2014).
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Seguidores 12
“Vida
Cotidiana” 12

“Politica”
81
“Variado”

12
“Referencias
- a la situacion
“ShitPost" cubana”

Fig. 11 Contenido que los seguidores consumen (Fuente: elaboracion personal).

Al indagar con todos los sujetos de la muestra sobre el contenido politico de los memes, se observa

mayoria de respuestas a favor (figura 12).

Seguidores

23
“Tal vez”

Memeros

5
“Tal vez”

Fig. 12 Percepcion de los memes en cuanto a participacion politica, segun seguidores y memeros (Fuente:

elaboracion personal).

Los seguidores que estan a favor se basan en el contenido de los memes como un reflejo de la realidad
politica, algunos lo comparten, por lo cual se perciben mas implicados; ademas, declaran que esta es una

forma de participacion. «Los memes reflejan muchas veces la realidad social y constituyen una critica,
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asi como la satira en el teatro, es una manera de influenciar a las masas y aceptar o rechazar procesos y
hechos sociopoliticos»; «Porque hay muchos que tratan los temas actuales politicos», « Porque expresan
lo que muchos queremos decir y no sabemos hacerlo tan gracioso», «Porque hacemos publico con ellos
lo que nos molesta», «Porque ejerce influencia sobre los grupos e individuos, crea tendencias sobre
determinados contenidosy.

Los sujetos estudiados, que son seguidores que no consideran que la produccién y consumo de memes
tiene relacion con la participacion, expresan y argumentan que los consumen por entretenimiento y el
estilo humoristico. Dicen que: «Porque no hay cambios en ese entorno no se toman en cuenta los
mensajes que se transmiten a través de ellos, no se escucha la voz del puebloy», «No sé, lo veo solo como
diversion, no como tema politico, aunque hay veces que podemos criticar algo utilizando el sarcasmo de
los memes».

Algunos brindan una respuesta mas ambigua: «No sé», lo que esta vinculado a que desconocen hasta
qué punto su consumo se considera participacion politica, o porque reconocen elementos contradictorios
en su consumo, otros declaran que esto va a depender del contenido que aborde el meme: «El meme
puede ser una forma de expresion o protesta satirica. Difunden mensajes, inician debates, es una forma
entretenida de llamar la atencion sobre ciertos temas. Sin embargo, hay memes cuyo contenido es un
sinsentido hecho para reir de la absurdez en si misma o representan situaciones que nada tienen que ver
con el contexto del pais», «Puede ser, si son de corte politico», «No tengo idea realmente de eso en
cuestion, en mi opinion lo veo como algo simple con un objetivo, reir».

No son de marginar algunos argumentos obtenidos referidos a lo publico de las redes, la ausencia de
anonimato cuando se comparte desde cuentas propias, la alusion a la controversialidad de los mensajes
aludiendo a la «peligrosidad», tal como hicieron los memeros explicitamente cuando se refirieron a
consecuencias de sus publicaciones.

En términos de influencia sobre los consumidores, pudiera sugerirse que entre los sujetos estudiados, el
meme de Internet constituye un modo de satirizar contenidos politicos, crea/afirma comunidades de
sentido, se adecua a la actual comunicacion en las plataformas digitales, se incluye en los muchos modos
de lo que se ha descrito como sociedad del espectaculo, pero no queda claramente definida su capacidad
para movilizar comportamientos en otros espacios de la vida cotidiana (tampoco han sido medidas en
este estudio).

CONCLUSIONES

Pretendemos un cierre que abre, en tanto este estudio sugiere, invita, da cuenta de realidades en grupos

de memeros y consumidores. No ofrece resultados concluyentes, en primer lugar, por no tratarse de
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muestras representativas en ningiin caso —tampoco conocemos cuantos memeros cubanos existen—; en
segundo lugar, porque las dindmicas sociales van con tal rapidez, que muchos de los procesos descritos
pueden variar rapidamente en cualidad y cantidad.

No obstante, estos hallazgos constatan que el analisis de los memes ofrece informacion valiosa sobre las
realidades sociales que expresan y cumplen tanto una funcidon catartica como movilizadora de
participacion ciudadana, resultados de investigaciones que coinciden en otras latitudes (Constance Saint
Laurent, 2021) (Collado Campos, 2020) (Garcia & Arteaga, 2021) (Kulkarn, 2019) (Kasirye, 2019);
(Bennett & Jackson, 2022) (Romero, 2020) (Gonzalez, 2020).

Dan cuenta también de un modo de ejercicio de la ciudadania, que expresa una concepcion de la politica,
de su relacion con ella, que deja ver que la posibilidad de transformacion de estados de insatisfaccion se
deposita en quienes toman decisiones, bien porque es la concepcion del funcionamiento social, bien
porque no hay una percepcion de empoderamiento para hacerlo autbonomamente. Da cuenta, por tanto,
de su representacion del lugar que ocupan en el actual contexto.

Desde el punto de vista investigativo, un estudio interdisciplinar, con muestras nacionales, intencionando
momentos politicos particulares, nos parece una via adecuada e interesante de profundizar en estos temas.
También, asi como tiene lugar la tecnologizacién de la sociedad y la apuesta por su incremento, y se
reconoce el rol de las redes sociales como socializadoras, consideramos que los memes deben ser usados

en nuestro pais como un medio de comunicacion politica.
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