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Editorial

MSc. Dasniel Olivera Pérez"

La Revista Alcance dedica su numero diez, volumen cinco, a las
industrias culturales, y de este modo, deja abierto un ciclo de
trabajo que se inicié en diciembre de 2015 con la edicion dedicada a
las Politicas publicas de informacion, comunicacion y cultura, el cual
tuvo continuidad con la siguiente publicacién sobre Acceso abierto y

socializacion del conocimiento.

El acceso a la informacion, el derecho a la comunicacién, los
trasfondos econdmicos, la privatizacion, los marcos de regulacién y
politica de la produccién, circulacion y consumo de contenidos y
conocimientos, constituyen preocupaciones comunes en los 18
articulos y los 2 paneles que desde diferentes enfoques han sido

publicados en el ultimo afio.

En este numero la perspectiva privilegiada ha sido la Economia
Politica de la Informacién, la Comunicaciéon y la Cultura, la cual
constituye desde su surgimiento un “paradigma critico alternativo
para el conjunto del campo académico en comunicacion” (Bolafio,
2009:15), paraddjicamente poco reconocido en el espacio de

interlocucion de las ciencias de la informacion.

El capital cognitivo, tecno informacional, intelectual, inmaterial vy
digital constituye eje econémico del actual sistema capitalista, razon
por la cual “la economia critica, desde su propia metodologia,
necesita complementarse con una teoria social y con una teoria del
poder, lo que invita a la flexibilidad o, al menos, al manejo de varios

campos afines” (Zallo, 2011:20).

El concepto de Industria Cultural enunciado en Dialéctica de la

Ilustracion (1947), obra reconocida en la denominada Escuela de
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Frankfurt, se plantea en lucha epistémica con otros términos
recientes como industrias creativas e industrias de contenidos. La
emergencia y desarrollo de los nuevos sistemas socio-técnicos,
sustentados en la informatica, la electrénica y las telecomunicaciones,
ha potencializado el sector de la Industrias Culturales. Sin embargo,
el peligro de diluir la cultura -y sus conceptos criticos- bajo

fundamentos econdmicos, preocupa a gobiernos y académicos.

La “economia de la cultura debe subordinar los imperativos
economicos a las estrategias de democratizacién de la cultura e,
igualmente, subordinar la vision de la economia de la cultura -
financiaciones, sectores, politicas regionales...- al lado de la cultura de
desarrollo” (Zallo, 2011:21).

Rastrear la complejidad de las industrias culturales que constituyen a
la vez fuentes de informacién, instancias de la opinidn publica, la
interlocucion y la representacién social, asi como organizaciones
econdmico-productivas, es una aspiracion conscientemente acotada a
algunos contextos y casos de estudios. Se trata de un objeto de
analisis de lo local, lo regional-nacional y lo global suscrito a una
creciente diversidad que comprende desde la industria editorial, lo
periddicos, la radio, la televisién y el cine, hasta la Internet, la musica

o las artesanias.

Tremblay (2011:117) sefala que las industrias culturales necesitan
simultaneamente soportes y contenidos, pues sin esos soportes, la
produccion simbdlica no se materializa. No obstante, sus rasgos
fundamentales los constituyen el caracter simbodlico de las mercancias
que producen, el trabajo creativo-intelectual desarrollado para

concebirlas y la funcion ideoldgica y social que desempefan.

La produccién y distribucion musical en el estado brasilefio de
Sergipe, la radiotelevisidon publica europea y su adaptacion a las

estrategias digitales, la reorganizacién de la industria del cine en

2 ALCANCE Revista Cubana de Informacién y Comunicacion
Editorial / pp. 1-3 RNPS: 2246 ¢ ISSN: 2411-9970 » Vol. 5 « Nim. 10 « Mayo-Agosto 2016




EDITORIAL

México, la coproduccidn cinematografica entre Espafia e
Iberoameérica, las politicas de comunicacién para los jovenes en Cuba,
la circulacién informal de contenidos y los retos de la formacion
profesional de periodistas antes las transformaciones productivas
generadas por las TICs, proponen visiones multiples para
comprender los procesos econdmicos-culturales de construccién de la
identidad(es) y calibrar las herramientas para la gestién de los

cambios sociales.

No resulta pretexto, sino necesidad publica sostener el debate
cientifico y la accidn politica sistematica respecto a los concerniente a
la produccién, la circulacién y el consumo cultural, sus soportes,

esquemas productivos y formas simbdlicas.
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